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Warszawa, dnia 11.06.2021 r.

Wykonawcy

Dotyczy: Realizacja kampanii informacyjnej z udziatem influencerow (Ambasadorow ZSK) —
Il przetarg. Znak sprawy: IBE/15/2021.

Zawiadomienie o wynikach oceny ofert i wyborze oferty najkorzystniejszej

Szanowni Panstwo,

I Na podstawie art. 253 ust. 1 ustawy z dnia 11 wrzesnia stycznia 2019 r. (Dz. U. z 2019 r. poz.
2019 ze zm.) Prawo zamodwien publicznych (dalej ustawa pzp) Zamawiajacy informuje, iz w
przedmiotowym postepowaniu, oferty ztozyli nastepujgcy Wykonawcy:

Cena brutto

L.p. Nazwa (firma)
LTTM Sp. z 0.0.
1
Mangalia 2a, 02-758 Warszawa, °04256.00
2 WUNDERTEAM Grzegorz Borowiecki 165 000,00

Mickiewicza 29, Katowice 40-085,

3 | ClickAd Interactive Sp.z 0.0. 170 450,02
Ul. Wiertnicza 89, 02-952 Warszawa
APLAN MEDIA Sp. z 0.0.

Ul. Wréblewskiego 18, 93-578 t6dz

II.  Zamawiajgcy odrzucit oferty nastepujacych Wykonawcow:
1) LTTM Sp. z 0.0., Mangalia 2a, 02-758 Warszawa

258 150,00

Uzasadnie faktyczne i prawne

Cennik ofertowy zostat przygotowany niezgodnie z wymogami SWZ. Zgodnie z zapisami §12
ust. 1 oraz formularzem ofertowym Zamawiajgcy wymagat jednej ceny dla kazdej kategorii.
Wykonawca wycenit kazdy kanat w danej kategorii odrebnie — sumujac ceny kazdego z
kanatéw (tgcznie zsumowano 7 elementéw), podczas gdy zamiarem zamawiajgcego zgodnie z
OPZ byto skorzystanie tylko z jednego kanatu w ramach kazdej z kategorii (czyli nalezato
zsumowac tylko 3 elementy).

W efekcie Wykonawca ztozyt zamiast jednej oferty cenowej kilka ofert réznych cenowo, w
zaleznosci od tego z ktdrego influencera Zamawiajacy chciatby skorzystad.

Zgodnie z §12 ust. 6 SWZ:
1. Wykonawca moze samodzielnie lub jako cztonek konsorcjum ztozyc¢ jednq oferte. ZtoZzenie wiecej
niz jednej oferty powoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez wykonawce.

Majgc powyzsze na uwadze, zamawiajgcy uznat, ze przedmiotowa oferta nie jest zgodna z warunkami
SWZ.
Ustawa pzp w art. 226 ust. 1 pkt. 5 nakazuje odrzucic oferte jezeli:

5) jej tres¢ jest niezgodna z warunkami zamdwienia;
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2) ClickAd Interactive Sp. z o. O., ul. Wiertnicza 89, 02-952 Warszawa

Uzasadnie faktyczne i prawne
Zamawiajgcy w OPZ stanowigcym zatgcznik do SWZ wymagat przedstawienia w ofercie 9
influenceréw w podziale na ponizsze 3 grupy:

1. 3 spetniajgcych warunek szerokiej, ogdlnopolskiej rozpoznawalnosci, ugruntowanego,
pozytywnego wizerunku; osoby angazujgce sie od lat w kampanie spoteczne,
wartosciowe inicjatywy czy pozyteczne spotecznie dziatania (np. Matgorzata Socha,
Marcin Dorocinski, Magdalena Cielecka);

2. 3 spetniajgcych warunek przedsiebiorczosci - osoby, o szerokiej, ogdlnopolskiej
rozpoznawalnosci oraz ugruntowanym, pozytywnym wizerunku, ktore dzieki pracy
zawodowej, przebranzowieniu sie czy realizacji pasji osiggnety sukces i
rozpoznawalnosé¢ (np. Dorota Szelggowska, Jan Dagbrowski, Julia Wieniawa); Za
warunek przedsiebiorczosci uznaje sie prowadzenie aktywnego popartego sukcesami
zycie zawodowe, upowszechniane mediach spotecznosciowych. Na uzytek
zamdwienia nie uwaza sie prowadzenia jedyne dziatalnosci na forum mediéw
spotecznosciowych.

3. 3 spetniajacych warunek profili tematycznych - prowadzenie kanatéw o charakterze
edukacyjnym i popularnonaukowym (np. Nauka. To lubie, Janina Daily, Uwaga
Naukowy Betkot). Za kanat edukacyjny / popularnonaukowy uwaza sie kanat, ktéry w
sposob rzetelny i przystepny wyjasnia zagadnienia z réznych dziedzin opierajgc sie na
profesjonalnych publikacjach, badaniach i komentarzach ekspertéw. Kanat nie
powinien mie¢ wytgcznie charakteru lifestylowego i rozrywkowego.

Wskazana w kategorii 2 Karolina Gotebiewska i jej kanat ,Stylizacje” nie spetnia wymogdw
przedstawionych w OPZ, poniewaz zdaniem Zamawiajgcego nie posiada ogdlnopolskiej
rozpoznawalnosci i dotyczy branzy kosmetycznej, przez co nie zapewni dotarcia do petnej grupy
docelowej wskazanej w OPZ.

Wskazana w kategorii 2 Magda Kogut-Watecka i jej kanat “Szczesliva” nie spetnia wymogdéw
przedstawionych w OPZ, poniewaz zdaniem Zamawiajgcego nie posiada ogdlnopolskiej
rozpoznawalnosci i dotyczy branzy lifestylowej, przez co nie zapewni dotarcia do petnej grupy
docelowej wskazanej w OPZ.

W opinii Zamawiajgcego takze zaproponowany w kategorii 2 “ROJOV13” nie spetnia warunku
szerokiej, ogdlnopolskiej rozpoznawalnosci, a jedynie posiada rozpoznawalnosé w waskiej grupie
0s0b zainteresowanych swiatem gier komputerowych. Zaproponowany influencer jest aktywny
przede wszystkim w mediach spotecznosciowych, zas w opisie zamdéwienia wskazano, ze na uzytek
zamdwienia nie uwaza sie prowadzenia jedyne dziatalnosci na forum medidw spotecznosciowych.

Zaproponowany w kategorii 3 ,,Nervarien” nie spetnia warunku profili tematycznych - prowadzenie
kanatow o charakterze edukacyjnym i popularnonaukowym. Za kanat edukacyjny / popularnonaukowy
uwaza sie kanaft, ktéry w sposob rzetelny i przystepny wyjasnia zagadnienia z réznych dziedzin opierajac
sie na profesjonalnych publikacjach, badaniach i komentarzach ekspertéw. Kanat nie powinien miec¢
wyltgcznie charakteru lifestylowego i rozrywkowego, za$ zaproponowany influencer prowadzi
dziatalnos$¢ przede wszystkim gamingowg i rozrywkowa, nie edukacyjna.

Majgc powyzsze na uwadze, zamawiajgcy uznat, ze przedmiotowa oferta nie jest zgodna z warunkami
SWZ.
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Ustawa pzp w art. 226 ust. 1 pkt. 5 nakazuje odrzucic oferte jezeli:
5) jej tresc jest niezgodna z warunkami zamdwienia;

Pozostate w postepowaniu oferty otrzymaty nastepujacg liczbe punktéw w ustalonych kryteriach:
1) Kryterium | - Cena wykonania zamdwienia - 40% (40 pkt)

2) Kryterium Il - Projekty postéw/komunikatéw — 30% (30 pkt)

3) Kryterium Il - Dodatkowe nieodptatne dziatania — 30% (30 pkt)

L Nazwa (firma) Kryt. | Kryt. Il Kryt. llI Suma
P - 40 pkt - 30 pkt - 30 pkt punktéow
WUNDERTEAM Grzegorz 40,00 30,00 30,00 100,00

1 Borowiecki
Mickiewicza 29,
Katowice 40-085,

APLAN MEDIA SP. Z 0.0. 25,47 30,00 30,00 85,47
2 Ul. Wréblewskiego 18,
93-578 tddz

Zamawiajgcy informuje, iz za najkorzystniejszg uznana zostata oferta ztozona przez:

WUNDERTEAM Grzegorz Borowiecki ul. Mickiewicza 29, Katowice 40-085, z ceng brutto 165
000,00. Oferta w wyniku oceny otrzymata najwiekszg liczbe punktow.

Umowa w sprawie zamowienia publicznego moze zostaé zawarta po uptywie 5 dni od otrzymania
niniejszego zawiadomienia, zgodnie z postanowieniami art. 308 ust. 2) ustawy pzp.

Podpisany elektronicznie przez
Tomasz Bartczak
11.06.2021
15:30:29 +02'00"



		2021-06-11T13:30:30+0000




